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Responsable: Juan Dubra

Objetivo del Trabajo: describir completamente las estrategias seguidas por los participantes en los remates (o licitaciones) en los cuales el objeto a ser vendido tiene un valor similar para todos los participantes (lo que llamaré valuaciones afiliadas).

Todos los ejemplos que he desarrollado demuestran que dadas las formas de las estrategias, si a los participantes se les permite compartir su información sobre el valor del objeto, se revelará toda la información poseída por los participantes. En los ejemplos, ello lleva a un aumento en el precio de venta (relativo a lo que se obtendría si no se permitiera la comunicación). Esto es así, pues como han demostrado algunos trabajos previos en el área, cuando los participantes tienen más información, aumenta el precio de venta (Engelbrecht-Wiggans, Milgrom y Weber 1985 y Milgrom y Weber, 1982). 
Mi primer objetivo es demostrar que esto se cumple bajo condiciones generales. En otras palabras, intentaré demostrar que lo que he encontrado en todos los ejemplos que me he planteado, es un fenómeno que se extiende más allá de los ejemplos.

Mi segundo objetivo es diseñar remates que sean óptimos en el sentido que generan la mayor recaudación posible para el vendedor.

Importancia del Trabajo. El objeto de estudio que me he propuesto engloba una amplísima gama de situaciones económicas relevantes, tanto en Uruguay, como en el mundo. Por ejemplo, en Uruguay: toda la deuda pública se financia mediante licitaciones de Bonos del Tesoro y Letras de Tesorería; la forma más común de venta de ganado es mediante remates en ferias; se han rematado o licitado recientemente bandas de celulares, la terminal de contenedores del Puerto de Montevideo, y cientos de kilómetros de redes viales; también se venden en remates obras de arte y muebles (nuevos, usados y antiguos). En Estados Unidos y en el mundo, se venden anualmente mediante remates o licitaciones cientos de miles de billones de dólares en bienes y servicios (Milgrom y Weber, 1982 y Milgrom, 1989).

Mi trabajo será relevante para la gran mayoría de esos remates. En particular, mis resultados permitirán diseñar remates más eficientes, y que permitan al vendedor recaudar más. Para ver porqué esto es relevante, pensemos en el caso de la licitación de la terminal de contenedores. En esa licitación, Uruguay vendió el derecho a explotar la terminal de contenedores del Puerto a una empresa, por un cierto período de tiempo. Como el precio pagado por la empresa para adquirir el derecho es un costo hundido para la misma, dicho precio no influye directamente en la actividad económica del país. Por lo tanto, al Estado uruguayo, y a los consumidores uruguayos, les conviene que el precio pagado por la empresa sea lo más grande posible. Así, usando un mejor remate, el Estado podrá reducir su déficit, o bajar impuestos, o aumentar el monto de dinero destinado a los comedores infantiles. 

Contribución al Área Científica. La teoría de los remates y las licitaciones tiene unos 40 años, y su desarrollo se ha intensificado en los últimos 5 ó 6. Tanto así, que se ha transformado en una de las áreas de investigación más dinámica dentro de la economía. 

Dentro de esta amplísima área de estudios, hay una serie de trabajos muy reconocidos (entre ellos, el trabajo más famoso de todos, Milgrom y Weber, 1982) en los cuales una de las ideas centrales es que si algún participante tiene algo de información que sólo él posee, no deseará revelarla a sus competidores. Mi trabajo pretende demostrar que esto es falso.

La conclusión de que los participantes no querrán revelar su información se deduce del siguiente “razonamiento”: si la otra persona supiera lo que yo sé, perdería la ventaja relativa que podría tener, y ello me dejaría sin ningún beneficio.

El problema con esta lógica, es que está planteada como un razonamiento “de antemano” (o ex ante). Pensemos en la decisión del participante, una vez que ya tiene la información (o ex post). Si su información indica que el valor del objeto es bajo (por ejemplo, en un remate de bonos del tesoro uruguayos, un informe de su asesor económico le dice que los precios de los bonos van a bajar) le convendrá comunicar su “dato” a sus competidores. Eso es así pues comunicar la información reducirá el precio que estos estarán dispuestos a ofrecer, y aumentará las chances de que, para cualquier precio dado, el participante en cuestión pueda comprar algunos bonos. 

Ahora todos los participantes saben que si los otros participantes tienen información que dice que el objeto vale poco, la comunicarán. Sabido esto, si uno de los competidores recibe información que indica que el valor del objeto es intermedio, también la revelará. Esto es así, pues si no dice nada, los otros participantes creerán que el valor del objeto es intermedio, o alto. Con lo cual, diciendo que es intermedio, hará que los otros competidores reduzcan sus ofertas, lo cual es bueno.

Siguiendo de esa manera, uno obtiene que los participantes revelarán toda su información. Y esto va muy en contra de lo que se considera sabido en la profesión, y de lo que está escrito en una larga serie de importantes trabajos.

Una contribución más “palpable” para el área científica será dada por el diseño de remates óptimos. En los ejemplos que he desarrollado,  la incorporación al remate de un sistema que les permita a los participantes comunicarse hace que el rematador se quede con todo el excedente de los participantes. Es decir, obtiene los beneficios máximos que se podrían obtener de la venta del objeto. Esto constituye una contribución significativa a la literatura, pues una parte importante de la misma se dedica al diseño de subastas óptimas.

Dedicación y Factibilidad. Me dedicaré a tiempo completo a desarrollar este proyecto, por el período de un año. Dados los ejemplos que he desarrollado, y mi experiencia en el área de la economía matemática, y los remates (ver currículo adjunto) creo que las posibilidades de llegar a resultados generales son muy elevadas.
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