PLAN COMERCIAL MASTER ECONOMÍA 2005

1. RESULTADOS DE LA CAMPAÑA ANTERIOR

De la experiencia de la venta de la maestría destaco algunos puntos: 

· Los avisos en prensa tuvieron poca repercusión

· Lo que funcionó fue el “boca a boca”.
· Nos faltó contactos con empresas como forma no sólo de conseguir alumnos sino de asegurar financiamiento, porque

· La mayoría de los alumnos inscritos no pagan la totalidad de la cuota

2. PROPUESTA DE TRABAJO

Semana 1 a 4: 

Preparar una base de datos de economistas jóvenes y profesionales con perfil 

Semana 5 a 7: 

Aprobar el texto para toda la comunicación masiva: newsletter, prensa o radio, folleto o afiche según sea necesario. 

Semana 8 a 18: 

Entrevistas 

3. COSTOS

Para cada maestría deberíamos considerar estos egresos (expresados en valores aproximados y $):

	Afiche
	   3.500

	Folleto
	 40.000

	Avisos en prensa (máximo 4)
	240.000

	Radio
	  60.000

	Otra publicidad (ej. Colegio de Contadores)
	  30.000

	Telemarketing (durante dos meses)
	  10.000 


TOTAL: $ 383.500

